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Interview Christophe Aussenac / ATC Caracteres

ATC caractere:

hnstophe Aussenac et Robert Combes sons Ies deux fondateurs associés de I entrepnse ATC Caractéres créée en
1991 leader sur le marche du marquage de véhicule et de la slgnalethue mteneure et exterleure, lls ont lancé

j d activité q ne cesse d’évofueravecson temps.

Vous faites partie des leaders sur le marché du
marquage de véhicule et de la signalétique, quels ont
été les moments forts depuis votre création ?

Christophe Aussenac: lls sont nombreux mais pour
faire court, nous sommes passés du métier de peintre en
lettre trés artisanal en 1991 lorsque nous avons créé la
société & un métier qui s'est fortement industrialisé grace
aux évolutions techniques. La coupe du monde de football
en 1998 a été I'un des premiers tournants avec l'apparition

du concept de total covering. En 2000, nous avons ouvertun -

bureau commercial a Paris. En 2001, nous avons investi dans
une nouvelle machine qui permet de réaliser des adhésifs
grands formats et de qualité. Nous en profitons pour nous
diversifier dans le marquage des véhicules qui représente
aujourd’hui 40% de notre activité.

La méme année, nous développons notre activité dans
un domaine annexe au notre, la sérigraphie, en rachetant
les Ateliers Goss, ce qui nous permet d'offrir des services
complémentaires.

En 2002, c'est un bureau a Annecy gue NOuUs ouvrons
cette fois. Aujourd’'hui, nous sommes 75 dans l'entreprise
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et notre toute derniére nouveauté est la création de la
marque “Eco Attitude” pour produire avec la volonté de
préserver au mieux l'environnement.

Parlez-nous de lamarque “Eco Attitude” que vous avez
lancée il y a quelques mois. Comment est née l'idée ?

C.A.: Cest la rencontre avec un client eco designer
Frédéric Cadet qui nous a sensibilisés au projet. |l
envisageait de récupérer nos chutes de baches et de les

transformer. Un jour, nous avons eu envie d’avoir une vraie,

démarche environnementale afin de réduire notre impact
sur l'environnement. Nous allons jusquau bout de cette
démarche en proposant désormais un catalogue de produits
100% écologiques.

Quels sont les facteurs nécessaires pour que ce
projet soit rentable ?

C.A.: Il a fallu que ce projet entre dans une démarche
globale, impliquant chague maillon de la chaine. Nous avons
travaillé sur les trois grandes étapes liées a notre activité :

. 'entrée des matiéres premiéres, en sélectionnant les

[
>

F



Les produits marqués “Eco Attitude”, sont ils
beaucoup plus chers ?
C.A.:

Ou peut-on trouver les produits“Eco Attitude” de
vos partenaires ?
C.A.:

Imaginez-vous passer complétement a
production écologique d’ici quelques années ?
C.A.: 2Mme » :
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Quelles sont aujourd’hui vos principaux atouts en
dehors de cette démarche écolo ?
C.A.: : :

Comment se répartit votre activité ?
C.A.: : 2

Quelques unes de vos meilleures références ?
C.A.:

Votre constante préoccupation ?
C.A.:

Vos projets pour 2008 ?
C.A.: c

Propos recueillis par Gaélle Lafoy
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