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que 25 ans lorsqu'ils créent ATC Groupe, en

19G1. Specialisée dans l'impression de baches
publicitaires en plastique (PVC), I'entreprise profitera
quelques années plus tard de Ieffet Coupe du monde
de 1998 qui voit affiuer nombre y
d'annonceurs. Son deuxiéme
métier, le marquage de véhi
cules, connait aussi une bonne
progression. Aujourdhui, le
groupe compte 80 personnes
réparties entre Villeurbanne,
Annecy el Paris, el réalise un
chiffre daffaires de 13 M€.
Au débur des années 2000, ses
Sfondateurs se sonl penches sur
l'iTmpact environnemental de
leur activité... qui nest pas des moins
polluantes. En 2007, ATC Groupe prend e taureau
par les cornes et fait réaliser un pré-diagnostic envi-
ronnemental de lentreprise. Elle fait aussi réaliser
un audit de tous ses fournisseurs. Premiére décision
importante : l'acquisition d'une machine a encres
végétales, “une premiére en Europe’, explique
Christophe Aussenac, qui tient aussi a féderer ses

Robert Cambes el Christophe Aussenac nont

Robert Combes et Christophe Aussenac
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B Des baches plus “ecolo” avec ATC Groupe

collaborateurs autour de cette idée avec la création
de groupes de travail autour du concept d"éco-
attitude”. Au programme : création d'un catalogue
de produits daffichage respectueux de I'environne-
ment, collaboration avec des “éco-designers” pour
donner une seconde vie aux
baches PVC (sacs, poufs...).
Un an aprés "le sauf écologique’,
prés de 10 % de la production
dAIC Groupe est “éco-attitude’,
soit prés de 40 coo m’ de
baches. 'A terme, nous voulons
basculer 100 % de la production
dans cette démarche’, poursuit
Christophe Aussenac, meme s'il
sait qu™il y a des choses qu'on ne
peuf pas produire sans encre o
solvants”.. D'ou I'importance des gestes du quoti-
dien comme travailler les baches pour qu'il y ait le
moins de chules possible...
En mai dernier, une personne dédiée a l'éco-attitude
a aussi été embauchée pour “accélérer le processus
dappropriation en interne el aider les équipes
commerciales dans leur démarche de prospection”
C.D



